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INTRODUCCIÓN

*La Mayoría de las Investigaciones 
sobre la publicidad provienen del 
área de la Lengua, Plástica y 
Ciencias Sociales.
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INTRODUCCIÓN

*Sin embargo, son muy escasos los 
estudios que ponen en relación la 
publicidad con la Energía, la 
Movilidad o el Medio Ambiente.
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INTRODUCCIÓN

*Los signos mediáticos y tecnológicos no son 
inocentes sino que responden a intereses bien 
definidos en las esferas selectas del:

poder político, poder social o del poder 
económico.
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Mientras que las Administraciones 
Públicas destinan cada vez más recursos a 
promover cambios de hábitos sociales 
para hacer frente a los grandes problemas 
ambientales generados por un modelo de 
movilidad dominado por el vehículo 
motorizado privado.
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En el año 2007 aparece la primera Campaña 
Institucional criticando claramente el USO poco 
racional del COCHE:
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Ya se empieza a visibilizar cuestiones sobre 
Calidad del Aire.
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Miles de millones de euros se destinan 
anualmente, en toda Europa, a la 
promoción del uso del coche, generando 
un imaginario donde éste pasa a 
representar ciertos valores simbólicos y 
expresivos, como la identidad, la imagen, 
la libertad o el prestigio social del 
usuario. 
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Se promociona el 
Hummer durante la 
Semana Europea 
de la Movilidad 
2007
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JUSTIFICACIÓN

La Publicidad del automóvil fomenta 
VALORES
ideológicos y culturales 
entre la ciudadanía que operan con gran 
éxito en contra de las formas de 
Movilidad Sostenible.
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JUSTIFICACIÓN

Desde la publicidad con fines comerciales se 
promueven:

•Valores y comportamientos irrespetuosos con los 
espacios destinados a peatones y ciclistas, 
potenciando un uso abusivo y poco racional del 
vehículo privado motorizado.

•Modalidades de conducción peligrosas.

•Falta de respeto hacia el uso del transporte público. 
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JUSTIFICACIÓN

Desde la publicidad con fines comerciales se promueven:

•Indiferencia ante los recursos limitados de la naturaleza.

•Falta de respeto ante la invasión  por el vehículo motorizado 
privado de espacios naturales protegidos, promocionando en 
muchos casos la circulación por los mismos.

•Valores de insolidaridad al potenciar un sentimiento de 
superioridad respecto de usuarios que no utilizan los vehículos a 
motor privados.
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OBJETIVOS
• Conseguir cambios en las pautas de 

movilidad de la ciudadanía hacia formas 
más sostenibles de movilidad.

• Sensibilizar a la población y a los 
anunciantes sobre los valores y 
comportamientos relacionados con la 
movilidad que se difunden a través de la 
publicidad.
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OBJETIVOS
• Identificar -en la comunicación comercial 

de los vehículos privados motorizados-
cuáles son los valores ambientales y de 
consumo que se potencian, las 
estratagemas persuasivas que se ponen en 
marcha y los usos del vehículo que se 
prescriben, así como la imagen que se 
potencia de las otras modalidades de 
transporte: caminar, bicicleta y transporte 
público y/o colectivo.
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OBJETIVOS

• Producir códigos de Buenas prácticas 
publicitarias relacionadas con la 
Movilidad o el consumo de energía.
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–¿Qué utilidad educativa o como 

instrumento de intervención social pensamos 

tiene nuestra propuesta?:

La publicidad, nos guste o no, es un elemento 

comunicativo.

Estamos inmersos en una Cultura del 

Espectáculo.
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La publicidad se convierte en una fuente 
de construcción de una realidad poco 
sostenible ambientalmente. 

Fomentando además un poderoso 
contravalor: el EGOISMO en los 
Comportamientos Individuales y 
Colectivos. 
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La credibilidad del pensamiento 
alternativo.

El modelo de comunicación empresarial se 
ha difundido en la sociedad como el único 
modelo eficaz. 

Por el contrario en algunas grandes 
corporaciones empresariales se está dando 
el proceso opuesto de articular  su 
publicidad en base a la iconografía de las 
ONGs.
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El COCHE 
SEDIENTO DE

ESPACIO URBANO
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El Coche grande es ideal 
para moverse por los 

Cascos Históricos ciudades
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FALTA DE RESPETO HACIA EL 
TRANSPORTE PÚBLICO

El autobús se doblega ante la 
supuesta mayor velocidad del 
automóvil, cuando en la ciudad está
demostrado que el transporte público 
presenta una velocidad media similar 
a la del coche.

Se potencia un sentimiento de 
superioridad respecto de los usuarios 
que no utilizan el coche
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¿Se puede imaginar un 
concesionario de Coches 

promocionando el 
Transporte público?
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Los Niños sólo piensan en los 
Coches desde su más Tierna 
Infancia.

El Coche como proyecto de Vida.
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¿Y el papel del 
Caminante, del peatón?
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Únicamente andas porque no tienes gasolina.
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Ya se percibe la Bicicleta
con un alto potencial para 
el transporte lo que 
implica  Ignorarla o 
Atacarla.
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La Bicicleta es 
un mueble que 
se queda en 
casa.

No has 
cambiado tanto 
pasándote al 
coche.
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El papel  de la bicicleta en la 

publicidad es sinónimo de 

calidad de vida, mejor 

comunicación entre las 

personas, hábitos saludables o 

actividades al aire libre.  



6/3/2008



6/3/2008

Empresa Nature
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No hay mensaje, no hay contexto.
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Campaña de un 
solo día.

22 de abril 2008

Día de la Tierra.
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El mundo de Internet, al ser un 
mundo virtual, 
a estrenar, 
aparentemente no esconde 
problemas medioambientales.
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Todas estas cualidades buenas 
quieren asociarse con el mundo de 
las Nuevas tecnologías.
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Campañas

Administraciones.
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Campañas

Asociaciones pro-Bici.
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.

Observatorio Publicidad 
Movilidad Sostenible.
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