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INTRODUCCION

*la Mayorla de las Investlgamone_{.
,sobre la publlc:ldad prowenen de“,

area de la Lengua Plastlca
ClenC|as SOCIaleS -
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Mujeres y publicidad
LCémo nos representan?, {cémo la consumimos?
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INTRODUCCION

*Sm embargo son muy escasos I_  .

estudios que. ponen en reIaC|on
publlc:ldad con la Energla
Movmdad 0 eI Medlo Amblente
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| *Los S|gnos medlatlcos y tecnologlcos no s.'
inocentes sino que responden a mtereses bie
-deflnldos en Ias esferas selectas del

'.pdder polltlco poder égcial 0 del pode]
-economlco Sl
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Mlentras que las Admlnlstra(:lon'
Publicas destlnan cada vez mas recur<‘

- promover cambios de habitos socie
para hacer frente a los grandes proble
~ambientales generados por un modelc
~movilidad dominado por el vehicu
| motorlzado prlvado i |
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Hejapone i

5i decidiéramos coger el transporte piblico
para ira frabajar, ahoreariamos millones de
litros de combustible al afin.

Elegir gl tzansporta piblica
s reducir las emisfones y la contaminacion a la
atmdsfera.

Ahorra Enargia. Piensa en el futuro
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El vehiculo privade representa el 15%
te-toda Lo enerpia final consumida-en Espada
Contaminar indiscriminadamente educe nuestra
calidad de vida.

Wtiliza el ceche s6lo para trayectos largos.

Nonos convirtamos
en Los reyes de la destruccidn,

Ya se empleza a V|S|b|I|zar cuestlones sobre
__..Cahdad del Alre g | -
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~_promocion del uso del coche, genera
~un Iimaginario donde este pasa

i representar ciertos valores S|mbollco

~_expresivos, como la identidad, la |ma
la I|bertad (0] el prestlglo soc:|al

Mlles de mlllones de euros se destl
anualmente, toda Europa |

USUB.FIO




CALVIN KLEIN UNDERWEAR

TE BRINDA LA OPORTUNIDAD |
—DE GANAR UN
HUMMER H3 GRAN LUJO

sQuieres ser el cliente afortunado?

Ve o El Corte Inglés v visita nuestros slands con
la nueva coleccién Steel para hombre v mujer,
Participa en la promocién por la compra de Steel
desde el 17 de Sepiiembre hosta el 2 de Octebre,

Unag ecasion dnica. =4 ey a0 + :. . ke +
Puedes ver &l HUMMER H3 GRAMN LUIC en las siguientes Se promOCIOna EI .

ciudades por las que realizamos el STEEL TOUR,

T— Hummer durante la

Madrid 17 de Septiembre
Zaragoza 18 de Septiembre

Barcelona 19 de Septiembre Semana Europea

Valencia 20 ge Sepfiemtre
Mureia 21 Sept
ilaaaibieln . 53 da Setionbrs de Ia |\/|0v|||dad
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JUSTIFICACION L
La Publlc:ldad del automov:l fomenta
VALCRES - ' |
ld60|OgICOS y culturales

entre la ciudadania que operan con gran |
éxito en contra de Ias formas de
Movmdad Sostenlble =
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e JUSTIFICAClON
Desde Ia pubI|C|dad con flnes comermales se’__

-promueven

-Valores y comportamlentos wrespetuosos con Ios
espacios destinados a peatones y ciclistas,
potenciando un uso abusivo y poco racnonal del

'vehlculo prlvado motorlzado |
.Modali_g:lades. de“c'qn'duccién: p;.e:"grosas:' -

.fF.aIt_é;; :de"_reSp.ét§3; haCia 6|USO del trahsbérté_ publlco




| JUSTIFICACION i
Desde Ia pubI|C|dad con flnes comerCIaIes se promueven

-’Indifétfe’nci_a _ante Ic})S;-’r_ecur_sOs Iirﬁ._i't_ado_s de la n;a_t;ural_eza.

*Falta de respeto ante la invasion por el vehiculo motorizado |
privado de espacios naturales protegidos, promouonando en
muchos casos Ia C|rcuIaC|on por Ios mlsmos ' |

-Valores de msolldarldad al potenCIar un sentlmlento de

superioridad respecto de usuarios que no utlllzan Ios vehlculos a
motor prlvados | | i
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