N° 276 - 14 de enero de 2010

CICLISMO 23

La reunion entre profesionales del mundo del ciclismo tendrd lugar en Madrid el 25 de enero préximo

Promueven una jornada técnica para impulsar
un Registro Nacional de Bicicletas

B La medida persigue evitar el
robo de ciclos mediante un
sistema ligado a un niimero

de bastidor

Mario Luzdn
Barcelona

El'apoyo a la utilizacidn de la bi-
cicleta, sobre todo en el entorno ur-
bano, adquiere una gran importan-
Cia gracias a la entidad que dirige Xa-
vier Corominas. La Fundacion ECA
Bureau Veritas promueve activida-
des, estudios, congresos y premios
en pos de todo lo que signifique fa-
cilitar las cosas a los ciclistas. De
todo ello, nos ha hablado el entre-
vistado, haciendo hincapié en pro-
mover un registro nacional de bici-
cletas.

Las actividades de la Fundacion
ECA Bureau Veritas son multiples y
abarcan distintos ambitos, tal y co-
mo explica Corominas: “ejercemos
la Secretaria de la Red de Ciuda-
des por [a Bicicleta, fundada el pa-
sado afo 2009 en Sevilla, y que bus-
ca generar una dinamica entre ciu-
dades espafiolas para facilitar, hacer
mas segura y desarrollar la circula-
cion de los ciclistas. Asimismo, he-
mos coordinado la Mesa de la Bici-
cleta de Catalufia y organizado las
dos primeras ediciones del Congre-
so0 Catalan de la Bicicleta. Actual-
mente estamos preparando la ter-
cera edicion, gue en esta ocasion va

e O

a detallistas

Xavier Corominas, diredctor de
la Fundacién ECA Bureau
Veritas.

aserinternacional y cuatrilingtie, de-
nominéndose Congreso de la Bici-
cleta Lleida-Catalunya. Tendra lugar
entre el 14 y el 18 de abril de 2010
en Lleida”.

El Congreso, que cuenta con &l

JAUME MASFERRER PDG DE CasA MASFERRER
“No hay que desmerecer
nunca a un competidor”

M.L.
Madrid

Casa Masferrer ha cumplido re-
cientemente 75 afios de actividad
empresarial. Su presidente, Jaume
Masferrer, repasa sus 36 arios en el
sector, y los dos tercios de siglo de
la empresa, ahora que empieza a pa-
sar el testigo a la siguiente genera-
cion familiar.

“Mi padre, Jaime Masferrer Pu-
jal, fundd laempresa en 1934, y tras
la Guerra Civil, se cred la marca Pe-
liser, gracias al crecimiento del ne-
gocio. Meincorporé en 1973, y 6 afios
mas tarde, la pujanza de la firma nos
llevd & constituimos en S. A, y de-
nominamos Casa Masferrer”, co-
menta inicialmente Jaume Masfe-
rrer, para continuar explicando que

“tras el fallecimiento de mi padre,
en 1985, asumi la Direccion de la em-
presa. El siguiente hito fue la firma
en 1988 como agente-distribuidores
de Shimane en Espafia durante 8
anos, a partir de los cuales nos plan-
teamos una nueva estrategia glo-
bal de futuro. Asi, en 1997 iniciamos
la venta mundial de producios pro-
pios, con las marcas Peliser y Mas-
si, y pusimos en marcha del concepto
CM Center, enfocado en un reto que
no ha llegado a su fin: la expansion
internacional”.

En la actualidad, Casa Masferrer
sigue siendo una empresa familiar
gue ya integra a la 3* generacion,
que cuenta con distribucion 100%
propia en Espafia, Inglaterra, Fran-
cia, Bélgica y Portugal, con una clien-

B El principal promotor de la
idea pretende involucrar en
la iniciativa a proveedores y

patrocinio del Ayuntamiento y la Di-
putacion de Lleida, asi como de
Obras Piblicas de la Generalitat y
la Direccion General de Tréafico, va
a contar con ponentes de alto nivel,
y girara en torno a infraestructuras
y legislacion: “vamos a hablar de ac-
cidentes, de los nuevos ‘Ecobarrios’
europeos sin coche, de infraestruc-
turas relevantes, como los tineles de
Morlans de Donostia exclusivos pa-
ra ciclistas, la Via Verde para peato-
nesy bicicletas entre Palamos y Pa-
lafrugell, las Zonas 30’ de Barcelo-
na’ o el ‘Anillo Verde' de Madrid.
También van a venir ponentes da-
neses, a presentar el ‘Luxury Bike'
de Aarhus, una autopista para bici-
cletas, ancha y sin cruces. Asimis-
mo, habra 4 talleres de infraestruc-
iuras urbanas e interurbanas con ex-
pertos que hablaran de temas como
pavimentos, puentes, pasarelas, se-
falizacion, cruces o tlineles”.
“Simulténeamente, hay un equipo
trabajando en temas de legislacién,
integrado por abogados y juristas re-
lacionados con temas de tréfico y
leyes, todos coordinados por un ju-
rista del Parlament de Catalunya, en-
tidad que acoge un intergrupo de so-
porte a la bicicleta, con un miembro

tela activa de mas de 2.000 deta-
llistas, y con puntos de venta en Amé-
rica y Asia. “Me siento muy satisfe-
cho, pues son ya tres generaciones
las que hemos luchado con el mis-
mo impetu y constancia por unaidea
y una filosofia, gracias a nuestro amor
desmedido por el ciclismo y a la ca-
pacidad de transmitir estos valores
de generacion en generacion”, apos-
tilla el entrevistado.

La principal leccion que Masfe-

B También se intentard
consolidar la llamada
Plataforma Empresarial
del Sector Ciclista

de cada partido, y también se va a
proponer la creacion de un ‘Libro
Blanco’ de la bicicleta”, afiade Xavier
Corominas.

Registro Nacional de Bicis

Antes del Congreso, el 25 de ene-
ro en Madrid, se va a llevar a cabo
una Jornada Técnica de la Red de
Ciudades por la Bicicleta, que frata-
ra sobre el Registro Nacional de Bi-
cicletas y Seguros para bicicletas y
ciclistas.

“Se pretende evitar el robo y faci-
litar la recuperacion de las bicicletas,
estudiando un sistema de registro
con posibilidad de consulta y con-
trol -lo mas amplio posible, ligado a
un nimero de bastidor- que se ha-
riaen el momento de la venta, asi co-
mo una ficha de propietario. Para ello
se requiere voluntad de colaboracion
de los empresarios y sobre todo de
los comerciantes, a los que deberia
incentivarse de alguna forma, como
ocurre en Holanda. Actualmente hay
alguna iniciativa en este sentido, pe-
ro con escaso éxito. Viendran espe-
cialistas del pais neerlandés a ex-
plicarnos su modelo, que ha conse-
guido minimizar los robos y maximizar
las recuperaciones”, comenta el Di-

M La Fundacién ECA augura un
gran potencial de crecimiento
a la venta de ciclos urbanos en
las principales ciudades

rector de la Fundacion.

Enla Jomada se trataré otro tema
muy relevante para el sector: ‘va a
consolidarse la Plataforma Empre-
sarial del sector, que incluira a dis-
tintas asociaciones, para intentar bus-
car una voz Unica del mundo de la bi-
cicleta en Espafia, entendiendo como
tal a todos: fabricantes, comercian-
tes, gente que frabaja en la bici pu-
blica o el cicloturismo, etc. Es nece-
sario que haya un censo para sa-
ber de qué hablamos cuando nos
referimos al sector, conocer cuan-
tas personas lo integran”.

El auge de la bicicleta, sobre to-
dodelaurbana, es explicado asi por
el entrevistado: “el Barometro Anual
de la Bicicleta de 2009 decia que &l
90% de la poblacién espariola sabe
ir en bicicleta, que méas del 60% tie-
ne una para uso personal, que el 20%
la utiliza cada semana, y que cada
dia van en bicicleta casi 2 millones
de espaficles”. Por todo ello, el ex-
peito asegura que “no es de extra-
far que el uso de la bici, especial-
mente en ciudad, crezca a marchas
forzadas, y mas si cada vez hay més
infraestructuras. Todo ello sin olvidar
que en tiempos de crisis, la bicicleta
se utiliza aun mas”.d

R R I I R N I I SR,

rrer dice haber aprendido durante su
trayectoria es la de “no desmerecer
nunca a un competidor, por peque-
o que sea, ya que en el futuro pue-
de ser una gran potencia; y tampo-
o sobrevalorar nunca a una em-
presa mayor, porque siempre existe
la forma de competirla”.

Al preguntarle por las aportacio-
nes de Casa Masferrer al sector,
nuestro interlocutor responde que
“no es facil responder, ya que hemos
sido y somos parte de la evolucion
de este sector. Probablemente &l cor-
ner CM Center, y el concepto kit son
nuestras contribuciones mas impor-
tantes”.

Grandes cambios en el mercado

Los cambios del sector durante
esos 75 afios son descritos asi por
Masferrer: “Han sido mayusculos, y
en muy distintos ambitos: materia-
les, avances tecnoldgicos, sistemas
de fabricacion, distribucion, uso de
la bicicleta, percepcion del concep-
{0 marca por parte del consumidor,
etc.”. De nuestros inicios, recuerdo

el dicho: ‘donde hay un campanario
hay un herrero', ya que eran los he-
rreros los que reparaban las bicicle-
tas, y por tanto nuestros clientes po-
tenciales. Posteriormente se crearon
pequefios establecimientos, mas en-
focados a la reparacion que a laven-
ta, ya que las bicicletas duraban to-
da una vida. Con el velomotor, se
evoluciond hacia comercios mixtos
de bici y moto. Ya con el boom del
MTB las tiendas se inclinaron por la
moto o por la bici, con la consiguiente
especializacion y cambio de con-
cepto, que ha durado hasta estos
momentos. La evolucidn sigue con
la aparicion de las grandes superfi-
cies deportivas, la venta por Intemet,
las Concept Store y otras cadenas
especializadas. Es |a historia de nun-
caacabar...”

El mensaje que Jaume Masfe-
rrer desea transmitir al sectory a
quienes se inician en él es: “que
todo lleva su tiempo, y que sin sa-
crificio y constancia no se alcan-
zan los objetivos ni los proyectos
planteados™. 0



